Obsah

101 0T S PSRSN 8
1 Prehlad o siCasnom stave rieSenej problematiky...........cccccoovviviiiiiiiie i 9
1.1 Senzorickd analyza POLraVin....... ..o 9
111 Vyznam zmysIOVYCh OFQANOV........ccoiiiiiiiicii e 10

1.1.2  Faktory ovplyviiujlice zmyslové vNimanie..........ccccooeviiiiiieic i 1

1.1.3  Rozhodovaci proces SpotrebitelOV. . ... ..o 12

12 Metody senzorick€no NOANOTENIA..........ccceiiiiiiiec e 13
121 ANAIYLICKE SKUSKY....ccoiiiieiiece et 13

122 PreferenCné tESIY .. .ot 18

1.3 NEUIOMAIKETING. ...ceeeie ettt ettt ettt e aesteene e e aesreeneas 23
1.3.1  Neuromarketing a spotrebitel'ska neuroveda...........c.ccocevvvvrereicinsienenesesee s 23

1.3.2  EMOCIONAINY MArketiNg.......ccccoviiiieeiiii e 26

1.4 Metddy NeUrOMArKEtINGU........cveirieieieesise ettt see e e ans 26
141  Metddy merania mozgovych SIGNAIOV.........ccccooiiiiiiiiiiiice e 28

1.4.2  Metbdy merania biometrickych Signalov............cccccoveiiiiiiiiiiii e 38

A O 11 o - o TS 45
3 Material @ METOAIKA. ........cviiiiiiiriiii e 46
3.1 Odber vzorieK parenYCh SYTOV.........ccoiiiiiiie ettt st s 46
3.2  Hodnotenie parenych syrov pomocou senzorickej analyzy........ccoccecevvivcvievcsieennenn. 52
3.3 Hodnotenie parenych syrov pomocou EEG............cccoooviiiiiiiicicc e 53

4 VYSIEAKY @ QISKUSIAL ... .eviieiiiiiiie ettt 57
41 Vysledky senzorického hodnotenia vybranych znakov............ccccoviiieic e, 57
4.2 Vysledky hodnotenia vybranych vzoriek pomocou EEG...........c.cccooviieveveiiciecnenne, 69
A AV USSR 84
Z0ZNam POUZITE] HEEIALUNY ......c.coviiiiicic ettt bbb b be e sreers 85



