Obsah

Par slovnativod

1

13

CastI- Principy fungovania trhu tovarov a sluZieb

1 Uvod do ekondémie

1.1 Konfliktzdrojov a potrieb

14
15

16

1.2 Trhy, trhové subjekty a tok ekonomickych aktivit
2 Nastroje ekonomickej analyzZy...cceccccceeeeeeecccescnecccosssecccosssncccosssesccssssscsscsss

2.1 Grafako zdkladny néstroj analyzy.

.19

19

2.2 Sklon priamky

20
22

2.3 Sklon krivky

2.4 Margindlna veli¢ina a priemernd veli¢ina

24

2.5 Dalsie metddy pouZivané narie$enie ekonomickych problémov ........c...cesveeen.

3 Dopyt, ponuka a trhova rovnovaha.....ceeeeeeceereeeeccreeneceseeeenccssenenccsssseneens

3.1 Dopytpo tovaroch a sluzbach

3.1.1 Determinanty dopytu

.26
27

28
29

3.1.2 Krivkadopytu

3.1.3 Rovnicadopytu

30
31

3.1.4 Cenovd elasticita dopytu

3.1.5 Vztah dopyt—cenovi elasticita dopytu — spotrebitelské vydavky..............

3.1.6 Trhovydopyt

33

36

3.1.7 Efekt mddy a efekt snobskej spotreby

3.2 Ponuka tovarov asluZieb

38
41

3.2.1 Determinanty ponuky

41

3.2.2 Krivka ponuky

3.2.3 Rovnica ponuky

42
44
45

3.2.4 Cenov4 elasticita ponuky
3.3 Trhovadrovnovidha

45

4 Mikroekonomickd politika StAtU . .ceeeeeecereeeecceseseeccssssecccsssseescossssscccasssssssnces

4.1 Spotrebnd dan
4.2 Dotdcia

48
53




Obsah

4.2.1 Vyrobnd dotdcia 53
4.2.2. Spotrebnd dotdcia 55
4.3 Dovoznd licencia 57
4.4 Priama cenovareguldcia 59
5 Blahobytné efekty mikroekonomickej politiKy Statut.ceeeeeeceeeeeeeccesseeeccesseneneens 61
5.1 Spotrebitelsky prebytok a prebytok vyrobcu 61
5.1.1 Spotrebitelsky prebytok 61
5.1.2 Prebytokvyrobcu 63
5.2 Blahobytné efekty nepriamych dani 64
5.2.1 Blahobytné efekty spotrebnej dane 65
5.2.2 Blahobytné efekty dane z pridanej hodnoty 66
5.2.3 Vplyvelasticity narozdelenie dafiového bremena
medzi spotrebitela a vyrobcu 68
5.3 Blahobytné efekty vyrobnej dotécie 69

5.3.1 Blahobytné efekty vyrobnej doticie, ked je dopyt saturovany

domacou ponukou 70
5.3.2 Blahobytné efekty vyrobnej doticie, ked dopyt nie je plne saturovany

domacou ponukou 71

5.4 Blahobytné efekty dovoznej licencie 73

5.5 Blahobytné efekty priamej cenovej reguldcie 74

5.6 Blahobytné efekty cla 75

5.7 Blahobytné efekty exportnej dotécie 77

6 Krivka dopytu s kon$tantnou elastiCitOU..ceeeeeeeeeeeeecceeseresseneneenscsesssssssnnnnenes 79

Zhrnutie Castil 82

Ddlezité pojmy 83
Cast I - Sprdvanie sa spotrebitela a formovanie dopytu

na trhu tovarov a SIuZieb..cceeieeeeeeeeeesecerereennnennscsessssennneeeessecessesenes 85

7 UZitoénost, rozpocétové obmedzenie a optimum spotrebitela......cceeeeeeeeeees 86

7.1 Tedriauzitocnosti 87

7.1.1 Meranie uzitoc¢nosti 88

7.1.2 Indifereéné krivky 92

7.1.3 Vlastnosti indiferen¢nych kriviek 94

7.1.4 Sklon indiferen¢nych kriviek 96

7.2 Rozpoltové obmedzenie spotrebitela 97

7.2.1 Vplyv zmeny prijmu spotrebitela na liniu rozpoctu 100

O obsah 4



Obsah

7.2.2 Vplyv zmeny ceny na liniu rozpoctu 100
7.3 Optimum spotrebitela 101

7.3.1 Optimum spotrebitela cestou maximalizicie uZito¢nosti—
—Marshallova koncepcia 101

7.3.2 Optimum spotrebitela cestou minimalizdcie vydajov—
—Hicksova koncepcia 105
8 FOrmovanie dOPYtU.eeeeeceessseccccsssseccssssseccssssssscssasssssssassssesssssssssssssssssssssssses 107
8.1 Vplyvzmeny vlastnej ceny tovaruna dopyt 107
8.1.1 Cenov4 spotrebnd krivka 108
8.1.2 Odvodenie krivky dopytu 110
8.2 Vplyvzmeny prijmu spotrebitela na dopyt 114
8.2.1 Prijmovd spotrebnad krivka 114
8.2.2 Engelovakrivka 115
8.2.3 Engelovavydavkova krivka 118
8.2.4 Prijmovd elasticita dopytu 120
8.2.5 Prijmovd spotrebna krivka a dopyt 121
8.3 Vplyvzmeny ceny ostatnych tovarovna dopyt 124
8.3.1 TovaryXaY su substituty 124
8.3.2 TovaryXaY sukomplementy 127
8.3.3 Tovary X aY nie sd ani substituty ani komplementy. 130
8.3.4 Elasticita substitucie tovarov 131
8.3.5 KriZova cenovi elasticita dopytu 131
9 Substitu¢ny a prijmovy efekt ZMeny Ceny..ccccceeeeeeeeeccscsessreasseeesssssccssssssssenes 133
9.1 Hicksova koncepcia prijmového a substitu¢ného efektu 136
9.2 Slutského koncepcia prijmového a substitué¢ného efektu 140
10 Indexy Zivotnych NAKIadoV....eeeeeeeeeceeerereeeenneencsesenserenseeenessessssessasennnnnnes 142
10.1 Divisiaindex 142
10.2 Laspeyresovindex a Paascheho index 144
11 Medzi¢asovy model spotrebitelského vyberu 149
11.1 Medzi¢asovy model s dvomi obdobiami 149
11.1.1 Spotrebitelje veritel. 150
11.1.2 Spotrebitelje dlznik 152
11.2 Casovd preferencia 154
11.3 Medzi¢asové optimum spotrebitela 155
Zhrnutie Castill 157
Ddlezité pojmy 158
5 obsah

]



(0]

Obsah

Cast Il — Produkcia a ndklady firmy....cceecseeccscssaseccssssasecsssssssesssssssssssssassees 161
12 TeOria PrOdUKCIE ceeeeeecereeeecceesseeecessssesccssssesssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssses 162
12.1 Produkcia vkratkom obdobi{ 164
12.1.1 Priemerny produkt 166
12.1.2 Margindlny produkt 168
12.1.3 Vztah medzi priemernym a margindlnym produktom 169
12.1.4 Optimalizicia variabilného vyrobného faktora 171
12.2 Produkcia v dlhom obdobi 172
12.2.1 Substitucia vyrobnych faktorov 172
12.2.2 Vynosy zrozsahu 180
12.2.3 Nékladové obmedzenie firmy 185
12.2.4 Optimdlna kombindcia vyrobnych faktorov 187
12.2.5 Cestaexpanzie firmy 192
13 TelriandKIadoV..eeeeeeeereeeeeenreesseesseesseesssessssesseesseessessssssssssssssssssssssssssssses 195
13.1 Néklady v kratkom obdobi{ 196
13.1.1 Celkové ndklady 196
13.1.2 Priemerné ndklady 197
13.1.3 Margindlne ndklady 201
13.2 Néklady v dlhom obdobi 205
13.2.1 Dlhodobé celkové ndklady 205
13.2.2 Dlhodobé priemerné ndklady 206
13.2.3 Dlhodobé margindlne ndklady 207
13.2.4 Vplyvzmeny ceny vyrobnych faktorovna dlhodobé ndklady................. 209
14 Vztah medzikratkym a dlhym obdobim vo VYTODbE ..ceeeeeeeeeeeccersreenaneenennnenes 212
14.1 Vztah medzi krdtkodobou a dlhodobou produkénou funkciou ......eueereeeeerencnee 212
14.2 Vztah medzi krdtkodobymi a dlhodobymindkladmi 215
Zhrnutie castiIII 221
Ddlezité pojmy 222
Cast IV —Rozhodovanie firmy v ré6znych podmienkach trhu

tovarov a sluZieb a trhu vyrobnych faktorov.....cccceveeeeeeeeeeccccerenenee 223

15 Rozhodovanie firmy na trhu tovarov a sluZieb v podmienkach
dokonalej KONKUIENCIe ccevveereenneenieecenerennnnnnesesensssennennncsssesssssnsansssesssenes 230
15.1 Rozhodovanie dokonale konkurenénej firmy vkratkom obdobi..........cceeeuncnee 231
15.1.1 Dopyt po produkte dokonale konkurenénej firmy 231

15.1.2 Maximalizécia zisku dokonale konkuren¢nej firmy
v kratkom obdobi 232

obsah 6



16

Obsah

15.1.3 Ponuka dokonale konkuren¢nej firmy v kratkom obdobi..........cccveuneee. 236
15.1.4 Prebytokvyrobcu azisk 238
15.1.5 Ponuka dokonale konkuren¢ného odvetvia v kratkom obdobi ............... 240
15.2 Rozhodovanie dokonale konkurenénej firmy v dlhom obdobi .........ccecereunenee 242

15.2.1 Optimdlna produkcia dokonale konkurenénej firmy v dlhom obdobi... 242
15.2.2 Ponuka dokonale konkurenc¢nej firmy v dlhom obdobi

15.2.3 Ponuka dokonale konkuren¢ného odvetvia v dlhom obdobi. .................. 246
15.2.4 Cenovi elasticita trhovej ponuky v dlhom obdobi 249
Rozhodovanie firmy na trhu tovarov a sluZieb v podmienkach monopolu... 250
16.1 Prirodzeny monopol 251
16.2 Dopyt, celkové trzby a margindlne trzby monopolu 254
16.3 Maximalizdcia zisku monopolu v krdtkom obdobi{ 257
16.4 Krivka ponuky monopolu 261
16.5 Rovnovdha monopolu v dlhom obdobi 262
16.6 Neefektivnost monopolu 263
16.7 Cenovd diskrimindcia 266
16.7.1 Cenovd diskrimindcia prvého stupria 266
16.7.2 Cenova diskrimindcia druhého stuprnia 268
16.7.3 Cenova diskrimindcia tretieho stupnia 269
16.8 Monopson 273

17 Rozhodovanie firmy na trhu tovarov a sluzieb v podmienkach

18

MONOPOINEJ KONKUIENCIE «.ueereneeecereeeeccanssanccsessseccasssnccssssssscssssssscsssssssnns 278

17.1 Optimélna produkcia firmy v monopolnej konkurencii vkratkom obdobi.....280

17.2 Optimalna produkcia firmy v monopolnej konkurencii v dlhom obdobi......... 281

17.3 Rozhodovanie firmy v monopolnej konkurencii— Chamberlinov model........ 284
17.3.1 Optimalna produkcia firmy v podmienkach monopolnej konkurencie

v kratkom a dlhom obdobi — Chamberlinov model 284

17.3.2 Kritika Chamberlinovho modelu 288

Rozhodovanie firmy na trhu tovarov a sluZieb v podmienkach oligopolu..... 289

18.1 Mnozstevny vodca — Stackelbergov model 293
18.2 Cenovy vodca—oligopol s dominantnou firmou 298
18.3 Simultdnne stanovenie mnozstva— Cournotov model 301
18.4 Simultdnne stanovenie ceny —Bertrandov model 304
18.5 Model so zalomenou krivkou dopytu — Sweezyho model 304
18.6 Koluzivny oligopol 307
18.7 Porovnanie modelov oligopolu 313

7 obsah

]



Obsah

19 Rozhodovanie firmy na trhoch vyrobnych faktorov ..........cccceeeeeeeenneneencens 316

19.1 Rozhodovanie firmy na dokonale konkurenénom trhu vyrobnych faktorov
a dokonale konkurenénom trhu tovarov a sluzieb 318

19.1.1 Optimum firmy na dokonale konkuren¢nom trhu vyrobnych faktorov .318
19.1.2 Rovnovaha na dokonale konkurenénom trhu vyrobnych faktorov ......... 333

19.2 Rozhodovanie firmy na dokonale konkuren¢nom trhu vyrobnych faktorov
anedokonale konkurencnom trhu tovarov a sluzieb 338

19.3 Rozhodovanie firmy na nedokonale konkurenénom trhu vyrobnych faktorov

a dokonale konkurenénom trhu tovarov a sluzieb 341
19.3.1 Monopsonick4 sila na trhu vyrobnych faktorov 341
19.3.2 Monopoln4 sila na trhu vyrobnych faktorov. 343
19.3.3 Bilaterdlny monopol na trhu prace 346

19.4 Rozhodovanie firmy na nedokonale konkurenénom trhu vyrobnych faktorov
anedokonale konkurenénom trhu tovarov a sluzieb 347
Zhrnutie CastiIV 350
Ddlezité pojmy 352
Cast V- Efektivnost a zlyhanie trhil cee.ccecceeeccscssnseccssssnsecssssssesssssssscssssassesss 355
20 EfektivnostavSeobecnd ekonomickad rovnovaha ....eeeeeceeeeeeeecesceeecccaseeneees 356
20.1 Efektivnostvovymene 358
20.1.1 Edgeworthov diagram 358
20.1.2 Kontraktacna krivka 361
20.2 Efektivnostvovyrobe 362
20.2.1 Alokécia vyrobnych faktorov vo firme 363
20.2.2 Alokécia vyrobnych faktorov medzi firmy 368
20.3 Efektivnostvo vyrobe av spotrebe 370
20.3.1 Zmena ekonomickejrovnovihy 373
21 Zlyhanie trhUe..ceeeeeeeeeeeeciieeeeieeennenensssecessensnesssssesssssssssesssssssssssssssssssssssnes 379
21.1 Obmedzenie konkurencie 380
21.1.1 Monopoln4 sila 380
21.1.2 Vplyvs$tdtunatrh 382
21.1.3 Tedria druhej najlepsej volby. 382
21.2 Verejné statky 384
21.2.1 Efektivne mnozZstvo verejného statku 385
21.3 Externality 388
21.4 Asymetrickd informacia 392

obsah 8



Obsah

21.4.1 Morélny hazard 392

21.4.2 Nepriaznivy vyber 392
Zhrnutie astiV 393
Ddlezité pojmy 394
Literatlllaeeeeccecceeeccccsssecccssssccscsssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssss 395
9 obsah

o



