
Obsah
1. P ř e d m lu v a ...........................................................................................................................................  7

2. Ú v o d .......................................................................................................................................................  9

3. L idé -  z trá ty  a  n á le z y ......................................................................................................................  15

4. V z d ě lá v á n í...........................................................................................................................................  29

5. K re a t iv ita .............................................................................................................................................  43

6. P ro s tře d í................................................................................................................................................ 71

7. M a rk e tin g .............................................................................................................................................  85

8. Id en tita , o c h ra n a , s led o v án í, b e z p e č n o s t ................................................................................ 93

9. N e u ro ....................................................................................................................................................... 99

10. Z d r a v í ....................................................................................................................................................  107

11. P ře d p o v ě d i...........................................................................................................................................  11!

12. E k o n o m ik a ...........................................................................................................................................  121

13. Z a m ě s tn á n í ......................................................................................................................................... 123

14. M ěřen í e k o n o m ik y ..........................................................................................................................  131

15. K o n k u re n c e sc h o p n o s t ....................................................................................................................... 137

16. P rům ysl a  no v é  tre n d y  d ig itá ln í e k o n o m ik y ....................................................................... 143

17. U m ělá in te l ig e n c e ...........................................................................................................................  165

18. Jak d o sá h n o u t ú s p ě c h u .................................................................................................................  171

19. D ig itá ln í E v r o p a .............................................................................................................................  175

20. D ig itá ln í Č e s k o ................................................................................................................................ 187

21. C o  nás čeká a  n e m in e ? .................................................................................................................  195

22. D ovětek: T ro ch a  p e s im ism u  a  a l te rn a t iv .............................................................................. 199

23. Z á v ě r ....................................................................................................................................................... 209

24. L ite ra tu ra .............................................................................................................................................  211

R e js tř ík ...........................................................................................................................................................  213


